Učební plán předmětu Management a marketing, ročník 2.
Školní rok 2010-2011
1.pololetí

Opakování marketingových principů, úvod do marketingového mixu

Marketingové pojetí výrobku, výrobková média, životní cyklus výrobku

Sortimentní politika, výrobková inovace

Shrnutí probrané látky, 1.pololetní písemná práce
Charakteristika ceny a cenového mixu, tvorba ceny a cenová strategie, odevzdání 1.seminární práce, možnost opravné písemné práce
2.pololetí


Základy distribučního mixu, distribuční cesty

Komunikace v systému nástrojů marketingového mixu

Nástroje komunikačního mixu

Marketing a internet

Shrnutí probrané látky, 2.pololetní písemná práce, odevzdání 2.seminární práce

Seminární práce

Každé pololetí student odevzdává jednu seminární práce z managementu podle svého výběru. Každá z obou seminárních prací musí být z jiného tématu. Rozsah 3 – 5 stránek. Témata na výběr:

· Mapování konkurence
· Výběr cílového segmentu a tržní orientace pro výrobek / službu
· Možnosti vybraného marketingového nástroje
· Využití Customer Relationship Managementu

· Volba cenové strategie

· Návrh marketingového mixu

· Internet v marketingu

Doporučená učebnice
Jitka Vysekalová a kol.: Marketing pro střední školy a vyšší odborné školy, Fortuna, 2006
Lze použít i učebnici Marek Moudrý: Základy marketingu, kterou mají studenti zakoupenu.

Rozšiřující literatura pro další sebevzdělávání
Kaj Storbacka, Jarmo R. Lehtinen: Řízení vztahů se zákazníky, Grada, 2002
Ivan Bureš: Ofenzivní marketing aneb Jak zaútočit na konkurenci, Management Press, 2.vydání 2002

Pavel Pospíšil: Efektivní Public Ralations a media relations, Computer Press, 2002
Jiří Hlavenka: Dělejte byznys na Internetu, Computer Press, 2000

a další.

Periodika

Euro, Ekonom, Marketing a média
Internetové odkazy
http://ekonom.ihned.cz/
http://www.euro.cz/
http://www.marketingovenoviny.cz/
http://promanazery.cz/
